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O DESENHOCONCEITO

CRAFT™

O design da marca Craft é uma manifestação visual poderosa da 

filosofia da marca de construir autoridade. Através do uso inteligente 

de elementos geométricos e da estilização das letras "CRAFT", a 

marca Craft estabelece uma presença visual distinta e impactante, 

reforçando seu compromisso com a excelência, inovação e qualidade

é uma agência focada em construção de autoridade digital. 

Sua especialidade é o audiovisual por isso a marca possui 

uma relação intrínseca com as telas e pixels. 

Cada produção é uma oportunidade de contar uma 
história significativa e impactante. Transformamos 
pixels em emoções; Não se trata apenas de capturar 
imagens bonitas, mas de transmitir mensagens e 
ideias que ressoem com o público.
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SÍMBOLO 
SECUNDÁRIO

Para complemento da marca foi criado um símbolo secundário. 

Que ilustra uma bateria de uma câmera, uma tela com reflexo, e 

o avançar e recuar simbolizando as etapas de edição  

O DESENHO
O desenho foi estrutrado a fim de obedecer o 

geometrismo e cumprir com os objetivos conceituais 

propostos na criação da marca.
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TEXTURAS E CORES
Na criação de identidades visuais, a textura 
desempenha um papel fundamental na adição 
de profundidade, interesse visual e emoção às 
composições. Enquanto as cores, formas e ti-
pografias são elementos essenciais na con-
strução de um design, as texturas oferecem 
uma camada adicional de complexidade e 
riqueza visual que pode transformar comple-
tamente a experiência do usuário. 

Distorções de lente

Textura escura

Bloco de ruído

Metal polido

Pa
pe
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#060C91

#FDA603

#06060E

C:100 M:98 Y:7 K:7

C:0 M:41 Y:100 K:0

C:74 M:70 Y:64 K:85

R:6 G:12 B:145

R:235 G:166 B:3

R:6 G:6 B:14

CORES
A escolha das cores na criação de uma identidade visual 
é um aspecto crucial que pode influenciar profundamente 
a percepção e o reconhecimento de uma marca. As cores 
têm o poder de evocar emoções, transmitir mensagens e 
estabelecer conexões emocionais com o público. Neste 
contexto, a combinação de azul e laranja criam destaque,
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APLICAÇÕES FÍSICAS
Para visualização da marca foi criado uma série de aplicações 

da marca em situações físicas, onde ela tem a oportunidade de 

demonstrar sua presença e pregnância.
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